SEO

FOR CHANGE

Seo For Change s'associe a Solidatech pour aider les associations qui améliorent
nofre monde a éfre plus visibles sur Infernet |




1 Vous faire découvrir le SEO

J Vous aider a étre autonome dans votre SEO




- Les bases du SEO pour votre association
1 SEO pour les associations : Optimiser son contenu

1 SEO pour votre association : Technique & Popularité






) Search engine optimization : référencement naturel

) Le SEO est une discipline regroupant les méthodes
d’optimisation d’un site internet ayant pour but de
I'aider d mieux se positionner dans les réesultats de
recherches sans avoir a payer de publicitée.

) Regle des 4C : Code / Conception / Contenu /
Célébrité

Tips : les pro du secteurs font tout pour complexifier le SEO en
utilisant des termes barbares, voir en en inventant chaque jour...




Aujourd’hui des qu’'on a une question on cherche sur
internet (95% sur Google)

Et vous devez étre visible sur internet
1 Bénéficiaires
] Bénévoles
-l Donateurs
) Autres parties prenantes ...

Car en tant qu’association vous avez peu de budget
et le SEO ne coUlte « que du temps »
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Sémantique

Technique

Notoriété /Popularité
Métadonnées (Title, description...)
Balises Alt

Certificat SSL

On page seo

Off page SEO

Netlinking / Backlink

EAT

N =%

CMS

301 — 302 - 404 — 500

Fil d’arianne (Breadcrumbs)
Longue Traine




Analyse d’'un resultat de recherche

Google

Reésultats
Payant
Google Ads
Réseau de
recherche

Resultats
Naturel /
Organique
GRATUIT

ordinateur portable X
Q Tous {? sShopping &) images B actualités ] vidées i Plus Paramétres

Environ 136 000 000 résultais (0.50 secondes)

L Q

Outils

Annonce - www.backmarket fri v
N°1 du Reconditionné en France | Ordinateur Portable

PC Portable reconditionné eniierement vérifié et remis & neuf Garantie 6 mois offerte. Acheiez
moins cher et mieux en obtenant 1a qualité du neuf au prix du reconditionné !

PC Portable Gamer
Succombez pour 'un de nos
PC Portables Gamer !

Tous les MacBook
MacBook Reconditionné pas cher
Macbook, Macbook Pro & Macbook Air

Annonce * www.intel.fi/ ~

Nouveaux Ordis Portables 2020 | Choisissez Le Bon Processeur
Si Le Processeur Est Le Cerveau De Votre Pc, Intel Le Transforme En Génie. Vos Visites...

Annonce - www.pcspecialisi fri v
Pcspecialist - Assembleur PC Portable - PCSpecialist fr

Assemblez votre PC portable de gaming sur mesure selon vos besoins !

Annonce - www.vente-du-diable.com/ «

PC Portable Reconditionné - Ordinateurs portables pas cher | VDD

Leader du Reconditionné High Tech - Retrouvez les plus Grandes Marques A Petiis Prix.

wwvwi.darty.com > Informatique > Ordinateur poriable

Ordinateur portable - Livraison Gratuite ou dans 1Then ...
Ordinateurs portables v Garantis 2 ans SAV Darty v Paiement 4X ./ Livraison gratuite, retrail
en magasin, livraison Express.

PC portable Asus - Ordina rt po! Ordinateur portable - Livraison

wwvwi.boulanger.com : fou _ggii P v

Ordinateur portable - Livraison Offerte™ | Boulanger

Le pc portable devient maintenant tactile et est parfois équipé de charniére dites 360 lui
permettant un utilisation en mode tablette. Les Apple MacBook sont ...

Ordinateur poriable 17 pouces - Ordinateur Portable 15 pouces - Intel Core i5

Résultats Shopping

Produits

Hp EliteBook 820
G112"Cerei5 1.9
GHz - SSD 180...
274,00 €
Reconditionné

Back Market
Par Google

Sites Comparatifs

Deli Latitude
E6230 12" Core i5
2.6 GHz - HDD...
230,00 €
Reconditionné

Back Market
Par Google

Lenovo ThinkPad
X240 - Windows
10

199,90 €
Reconditionné

Trade Discount
Par Productcaster

PRIX EN BAISSE

Lenovo Ideapad
Slim 1-14A ST05
815 Ordinateur...
249,00 €
Boulanger
(1k+)
Par Leguide

Annonce sponsorisée

MacBook Pro
13,3" Core i5-
2415M 2,.3GHz -...
460,00 €
Reconditionné

Back Market
Par Googie

Ordinateur
poriable ultra-
mince 14,1 pouc...
119,00 €

Wish

Par Google

Reésultat payant
Google Ads
Shopping
(bientot gratuit)



- SEO : Search Engine Optimization : ce qui nous WHAT IS SEARCH MARKETING?  [RO8
intéresse, le référencement naturel .

Search marketing is any tactic that haips a beand:

) SEA :Search Engine Advertising L';"‘T,:';,I;“ %ﬂw E;EL:":E:”“
2 SMO : Social Media Optimization b -
) SEM : Search Engine Marketing Search marketing has two categories: (SRR

J SEM = SEO + SEA + SMO SEARCH

1 Souvent on simplifie en disant SEM & la place de SEA MARKETING
et SEO pour le référencement naturel

SEO : on ne paye pas
SEA : on paye



1 Installer des outils d'analyses

) Google analytics

) Google search console

'0."“|




1 Lancer un audit

) Faire un audit avec les outils gratuits
hitps://www.ludosin.net/analyse-seo
https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
https://sitechecker.pro/
https:.//www.outiref.fr/

hitps://alyze.info/

hitps://smallseotools.com/

1 Extension chrome Web Developer

o000

1 Analyser I'audit : nous prendrons un cas
concret en live si nous avons le temps



https://www.ludosln.net/analyse-seo
https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
https://sitechecker.pro/
https://www.outiref.fr/
https://alyze.info/
https://smallseotools.com/

1 Google My business
- Sitemap
1 Search Console

) Plugin a installer si vous avez WordPress
Yoast SEO
Autoptimize
WP Fastest Cache
Site Kit by Google

alal*1*121"11" 1







0 L'objectif des moteurs de recherche est de répondre
efficacement aux requétes des internautes

- Le plus important est donc de fournir sur son site web
un contenu de qualité qui répond aux besoins et
questions des internautes

2 Toujours garder & I'esprit que la qualité du contenu
est le plus important
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1 Il faut définir la requéte sur laguelle on souhaite se vaisselle écologigus jetable
posiTionner sur le moteur de recherche vaisselle écologigue mariage
valzselle ecologigue reutilisable

vaissaile écoiogigua bambou

0 Regle: 1 page = 1 requéte principale

1 1) Définissez une premiere liste de requéte
] Brainstorming en interne

) Keyword Planner ( outils de ogle Ads) %, valsselle jetable biodégradable lechere

aisgea|le jetable ecolagigue amabon

) Suggestion de Google

g Cgnne & sucre

) Requétes associées

sindagracanle palmeer

0, asziaiie brpdegradable mangeaile
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Google Ads | Plan de mots clés
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2) Triez les requétes de cette premiere liste

a. Mettez I'ensemble des requétes dans un tableau
excel

. Pour chaqgue requéte déterminez : le nombre
moyen de recherches mensuelles (outil Keyword

Planner de Google Ads) et le nombre de résultats
retournés par le moteur de recherche
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c. Attribuez une note d'intérét et une note de adwords)|

faisabilité pour chaque requéte (note de 0 & 20, Mons de 1000 sechrches -0 po

Plus de 100 millans de résulals : 0 ponl

échelle a définir selon les situations). B3 001 10,000 Techerches - 5 poinis

D= B0 & 100 midions de résulats @ b ponts

O 10 DO rechenches & 50 000 recharcies @ 10
poainks

L' objectif est de trouver une requéte qui est a la fois ot ovstoniholis ottt e il

D 10 & 50 milans de résutiats - 10 pontks

D& 1 & 10 millions de rdsuliabs @ 15 poinds

7 . . yé Plu=s de 100 00 recherches @ 20 pointa
assez tapee par les internautes mais egalement pas
trop concurrentielle

Moirz d 1 millicn da rezulials | 20 poinks

voicl un example pour ka categorie “création entrepnse

Faites la somme des deux notes pour chaque
requétes

Donnez des priorités aux requétes grice a cette
note globale

€. Choisissez la requéte principale




 Qu'est-ce-qu’une requéte secondaire (RS) ¢
= terme proche, connexe, voire synonyme de |la RP

1 Ex:sion choisit la RP “explications statut SASU”
On peut définircomme RS :

o “présentation SASU”,
1 “caractéristiques SASU”,
) “définitions SASU”




- Rédigez un contenu de qualité et d’au moins
1 000 mots

Weicome to Red A

es are what you'res6oking for, then you are

1 Répétez la RP et les RS plusieurs fois dans |'article in the righ plag .,-(S:f"é;a{{;g}{;r qao
dans une certaine limite et de “facon naturelle” 3 applge’anywhere! Our red apples experts

nly the best, mos! savory red apple:
from the bungh, agd we sell these premium
right here {gr you tosgjoy (red a ). Seriously, go to

another y&d ay webide and try their red a We

(OUT” hﬂ'pg://g|yze_info/) guarapfee yéu' | come crawlihg back to buy our re

1 La densité pondérée préconisée pourlaRP 4 a 6 %
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Les tifres infroduisant le contenu dans I'HTML sont

signalés par les balises h1, h2, h3, h4, h5 et hé (h pour
"heading" en anglais)

Regles générales :

Q

C 0O O

OO

Chague document HTML peut contenir un ou plusieurs
titres h1 a hé

Il existe 6 niveaux de titrage possibles : h1, h2, h3, h4, hS et
hé. h1 étant un TITRE

Les mots compris entre les balises <h1></h1> ont un poids
capital

Il ne faut pas sauter de balise inférieur lorsque I'on veut
insérer une balise inférieure. (ex: ne pas passer d'une
balise H2 a une balise H4

Ne doit pas étre utilisée pour faire de la mise en forme
Pas plus de 80 caracteres dans une balise Hn




Il est important de parsemer les RP et RS dans ces balises <hn>

- Une RP dans la balise <h1> (placé au début)
-l Une RP et quelques RS dans la balise <h2>
] Une RP et quelgques RS dans la balise <h3> (si la page en confient)

2 Sivous avez la possibilité, infégrer encore une ou deux occurrences de la RP et de la RS dans
d’autres balises <h4>, <h5>, <hé>



Les termes a metire en gras

O LaRP
J Les RS

' des termes intéressants pour que I'infernaute saisisse
de quoi il s‘agit rapidement

Quelques conseils

] Restez naturel, ne truffez pas le contenu de mots en
gras qui vont fatiguer les yeux du lecteur

1 Privilegiez la lecture et la compréhension de
I'infernaute.

l Les titres <HN> ne doivent pas étre mis en gras




Travail du maillage interne important !

Liens connexes

1 Liens vers les pages internes en relafion avec
la page actuelle (statiques)

Liens dans le contenu

 liens dans le contenu vers d'autres articles
et/ou pages internes du site

) Faire enfre 2 a 8 liens internes (1 lien interne
pour 150 mots environ)

) Essayez de rester dans le theme global enfre
chaqgue page liee

Il faut aussi faire des liens qui pointent vers la page
en guestion (au moins 2 liens)

Sur le méme sujet




Cas de
Maillage

Optimisé

CHAWMI




Cas de
Maillage

anarchique

CHAWMI



1 Liens a partir de la page vers d'autres
sites

1 Privilegiez les sites web de qualité
(Wikipédiaq, sites d'actualités reconnus)




5) Balise Title et Meta Description

O g contrat en ligne

Balise title

Balise

¢lectroniquement vos conltrats en fouls S6cix

Contrat freelance : réedaction de votre document juridique en ligne
hitps iwww Captaincontrat. com/document/'contrat-freeiance «
Vaus soubaitez conclure avec un freelance 7 Fixaz en ligne dans un contrat [a mission &t f'exécution




Regles balises Title

O Il faut choisir une expression qui affiche le plus de mots clés
déterminants et caractéristiques de la page (RP)

1 Tous les Title des pages doivent étre différents et différents
de la balise H1

0 Nombre de mots =5 a 12 mots clés (sans compter les stops
words = “le”, "la” "a" etc.)

1 Les mots clés les plus importants doivent étre mis au début
de la balise (si possible)

1 Nombre de caracteres préconisé : 70 caracteres
maximum

Régles balise Meta Description

2 Il ne faut pas insérer des listes de mots clés
sépares par une virgule dans cette balise. Faites
de “vraies” phrases.

1 Toutes les Meta Description des pages doivent
étre differentes

1 Nombre de caracteres préconisé : 160
caracteres



Al Posts Yoast SEO
Add New
Categories | | 1

Guide on Your Yoast SEO plugin -

hames. o YOUr-yoast-5e

Balise meta description ——3

£ Custom Fields



Nom de l'image

- Avant de télécharger I'image, renommez-la en
insérant les RP et RS.

Exemple . contrats-juridiques-pas-chers.png
1 Ne pas utiliser d'accents, d'espaces

Format et poids de I'image

1 Les formats pris en compte par Google : GIF,
PNG, JPEG, WebP (attention safari)

) Poids maximum de I'image préconisé : 200ko

) Best practice : Redimensionnez vos images d la
taille exacte d'affichage sur vofire site en version
bureau (en px)




Balise ALT

- Permet d’'associer un mot clé ou une expression d une image

- Insérez une dizaine de mots qui décrivent I'image (insérer les RP et RS)

Mise en place
Balise ALT ef légende avec
Wordpress

Details de lI'image

—

- NSuvin u'c\.\lvvs!cm




Régles

Insérez les mots clés importants ( notfamment la RP)
Séparez le mots des tirets

Utilisez les minuscules

Pas de lettres accentuées ou de caracteres
diacritiques

Pas de ponctuation. Remplacez les apostrophes,
guillemets etc. par des tirets

Ne pas insérer de mots de transition

C O 0000
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Google Ads Grant : la publicité gratuit en ligne
pour les associations

+ affre aux aesadiation une campagne de publicitd gratuits

1 Créez un sommaire qui reprend
les fitres Hn en faisant des ancres

18 ‘Gosgle Ads Gramis”

Lén'ﬁrngramme "Google Ads Grants” : la publicite
Google gratuite pour les associations







Une personne est célebre car tout le monde parle d’elle

Le netlinking est une technique en SEO qui a pour
objectif d’augmenter le nombre de liens pointant vers un
site afin d’augmenter la notoriété du site (backlinks)

Plus un site est “populaire” plus il sera crédible aux yeux
des moteurs de recherche ce qui favorisera son
classement dans les résultats de recherche

Lien Lien
externe externe
Lien
externe
Lien
externe \@

Lien
externe

Lien
externe

Lien
externe



Netlinking
Outi

- R - -

DN NNN L

s gra WHN POUr cC onnaitre vos backlinks

L__T

AHREF BACLINK CHECKER

a Google Search Console O Backlinkwaich



https://search.google.com/
http://www.backlinkwatch.com/index.php
https://ahrefs.com/fr/backlink-checker

= Lien dofollow = lien qui est suivi par les robots du moteur de recherche

= Lien nofollow = a I'origine un lien qui n’est pas suivi par les robots du
moteur de recherche mais depuis mars 2020, Google a indiqué qu'il
peut étre pris en compte d'une certaine maniere (indices).




‘\
I
I

ﬂt'@tm@

-

inition

= Ancre de lien = texte du lien

Evolving “nofollow” — new ways to identify the nature of links

Nearly 15 years ago, thmofollow atbuidwas [rroducedas a means to help fight

comment spam. It also quickly bec 1rr1f—||rll~lT':_n_l.1|*:-=_|:|fl

flagging advertising-related or sponsored links. The web has evolved since nofollow

was introduced in 2005 and it's time for nofollow to evolve as well.




Ancre avec correspondance exacte
Ex : Modifications des regles de Google Ad Grants

Ancre avec correspondance partielle
" Ex:Nouvelles regles de Google Ad Grants Bonnes pratiques

Ancre marque

=  Ancre de lien succincte
= Pertinence de la page cible
= Ne pas suroptimiser (suspicion

B Ex:Seoforchange

Ancre générique
L B3 CieErEl

de Google)
Ancre URL = Essayer de rester “naturel” et
" Ex: https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad- varier les types d'ancre

arants/

Ancre image
B Ex: https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad-

arants/



https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad-grants/
https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad-grants/
https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad-grants/
https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad-grants/
https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad-grants/
https://seoforchange.org/modifications-des-regles-de-google-ad-grants/

Link juice : un lien d’'une page qui pointe
vers une autre page d’'un autre site
transmet de I'autorité et de la puissance.

Plus il y a de liens situés sur des sites de
qualité qui pointent vers votre site, plus
I'autorité, la notoriété de votre site sera
importante.




La qualité du site référent : pertinence, confiance et méme
thématique ou connexe

Contexte : le lien est situé dans une page en cohérence avec la
page cible (ou thématique proche)

Le lien est idéalement situé dans le contenu de |'article

Le positionnement du site référent par rapport aux mots clés

Le lien est unilatéral (pas d’échange de liens, sauf si cela apporte
vraiment du sens)

Un lien depuis un site dans la méme langue
Une ancre NON sur-optimisée

Un lien depuis un site local (si besoin de référencement local)




Backlinks uniguement sur des sites de qualité

Utilisation des outils : SEMrush, Majestic, Moz ou
encore Ahrefs

Analyser le trafic du site avec SimilarWeb
Positionnement du site par rapport aux mofts clés

Actualisation du site




Linkbaiting = développer des liens (vraiment) naturels avec un contenu de qualité, attractif :

Prendre contact avec les sites

Infographies

Tutoriels

Arficles qui abordent des sujets de facon approfondie
Sujets atypiques

Interviews

Envoi de communiqués de presse

Guest blogging

Partenariat gagnant/gagnant (exemple : échange lien avec post sur les réseaux sociaux)
Récupérer les sites qui ont mentionné votre site sans mettre de lien

Chercher les backlinks de vos concurrents et contacter les meilleurs sites

Chercher des backlinks en tapant la requéte dans le moteur de recherche et contacter les sites bien positionnés
Sites officiels : mairie, conseil départemental ...

Autres techniques

Inscription sur les annuaires
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Ce que dit Google a ce sujet = interdit

Systemes de liens

Tout lien destiné a manipuler le classement PageRank ou le classement d'un site dans les résultats de recherche
Google peut étre consideré comme faisant partie d'un systéme de liens et comme constituant une violation des

signes Google aux webmasters. Cela inclut toutes les |1c ations visant a manipuler les liens dirigeant vers

votre site ou les liens contenus dans votre site et redirigeant vers d'autres pages.

Veuillez trouver ci-dessous des exemples de systémes de liens pouvant avoir un effet négatif sur le classement
d'un site dans les resultats de recherche :

= Achat ou vente de liens afin dinfluencer le classement Pa geRank (cela inclut l'achat de liens ou de messages
contenant des liens, I'éc nange de biens ou de services en éc nange de liens, ou encore 'envoi d'un produit
gratuit” en échange d'un commentaire incluant un lien)

Echanges de liens excessifs ('Etablissez un lien vers mon site et j'établirai un lien vers le votre”) ou pages
C

partenaires utiliseées exclusivement & des fins d'échange de |IL-’|E
tes campagnes de marketing via des articles ou de publication de messages de blog en tant qu'invité, avec
ens de texte d'ancrage riches en mo
Utilisation de programmes ou services automatisés pour créer des liens vers votre site
= Lien imposé dans le cadre de conditions d'utilisation, d'un contrat ou « Iu arrangement simi I:n e sans la
un :'nplleteue de contenu tiers la possibilité de recourir & 'attribut nofollow ou & une z néthode

l, 5'il le souhaite

Google déteste ¢ca !
Cela reste une pratique courante

Si vous achetez, soyez attentif et
n'achetez pas n'importe quoi ... Le
mieux est toujours le naturel



https://support.google.com/webmasters/answer/66356?hl=fr

Nous avons vu précéeédemment :

= Les Balises H1 et Hn
= La balise meta ftitle et description
= Images et Alt

Mais certains le mettent dans
la partie « technique »




Les autres éléments techniques a vérifier :

Vitesse de chargement

= Tester via hitps://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ et GTMETRIX
Attention, ne pas s'affoler avec le score de PageSpeed Insights car le robot utilise une
connexion similaire a la 3G pour le test.

= Installer des plugins d'amélioration de la vitesse du site :
Gratuit Pour Wordpress et simple d’utilisation : Combo Autoptimize et WP Fasted Cache
En premium pour wordpress : WP ROCKET (le meilleur des meilleurs des meilleurs)

= Pensez également a vérifier votre version php via votre fournisseur d'hébergement (sauvegarde
avant mise a jour)

La vitesse de chargement n’est encore pour I'instant qu'un faible critere de positionnement, que
ce soit sur Google ou Bing, cependant, au vu des dernieres mises a jour, tout laisse a penser que ce
critere va prendre plus de poids dans les semaines a venir.


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

La version mobile :

Votre site doit éfre RESPONSIVE (réactif)
Il s’adapte automatiquement a la taille de I'écran de I'utilisateur (Bureau / Tablette / Mobile)

- Critere fres important pour Google
- Environ 60% des recherches sont effectuées sur mobile (chiffres 2019)

Quasiment tous les CMS (Wordpress, Joomla, Wix, lonos, Prestashop..etc) proposent aujourd’hui
des themes automatiqguement responsives.



1 Deux fichiers importants dans le fichier racine du site :

- Sitemap xml (qui reprend toutes les urls devant éire indexées)

- robots.txt (qui donne des regles aux moteurs de recherche, pratique pour empécher le
robot Google de crawler des pages inutiles et user le « budget de crawl »)

) Attentfion aux liens cassés (infernes et externes)
1 Attention aux boucles de redirection

1 Ne pas utiliser de contenu en « flash »



Les Urls (permaliens)
OUl : https://seoforchange.org/g-suite-basic-gratuit-associations/

Rappel de laregle :

- URL la plus simple et compréhensible possible

- Pas de tiret bas

- Pas de « parametre » (point d'interrogation, exclamation, dollar ...etc)
- Pas de mot d’'apostrophe (I' /d’ / n' ...etc)

Attention, ne jamais modifier une URL d'une page si elle est déja bien référencée sur les moteurs de recherche,
il faut optimiser I'url des la création. N . L ) .
Méme avec une redirection 301, vous perdrez des positions qui mettront du temps a étre recuperées



hitps://seoforchange.org/

hello@seoforchange.org

w i LM


https://seoforchange.org/
mailto:hello@seoforchange.org

